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 مقدمه

توسعه همکاری راستای  ترکیه،  در  و کشور  زنجان  استان  بین  تجاری  و  اقتصادی  نمایشگاه های  برگزاری 

صنعتی، تولیدی و خدماتی دو طرف    هایبا هدف معرفی ظرفیت  ترکیهایران و  و سرمایه گذاری  تجارت  

  1404ماه    بهمندر تاریخ  سازمان توسعه تجارت ایران  . همچنین با مجوز رسمی  ریزی شده استبرنامه 

ایران و ترکیه به عنوان یک رویداد تجاری استراتژیک در تقویم    و سرمایه گذاری  نمایشگاه بین المللی تجارت 

تجاری منطقه ،با هدف تقویت روابط تجاری و اقتصادی میان دو کشور همسایه و به میزبانی مرکز نمایشگاه  

های بین المللی استان زنجان با رتبه الف بین المللی در برگزاری نمایشگاه ها مجوز برگزاری خود را دریافت  

  گذاران واین رویداد بستری برای ایجاد ارتباط مستقیم میان تولیدکنندگان، صادرکنندگان، سرمایه ده است.کر

 . های همکاری و تبادل فناوری به شکلی مؤثر و هدفمند شکل گیردآورد تا فرصت فعالان اقتصادی فراهم می 

  ای مناسب برای معرفی برندهای نمایشگاه حاضر به عنوان نقطه تلاقی تجربه، نوآوری و بازارهای جدید، زمینه 

برتر، شناسایی بازارهای هدف، و توسعه صادرات استان زنجان به ترکیه و بالعکس خواهد بود. ما با تکیه بر  

به ظرفیت استان،  بازرگانی  و  صنعتی  حوزه های  در  و  ویژه  پلیمر  نساجی،  غذایی،  صنایع  معدن،  فلز،  های 

 . محصولات کشاورزی، به دنبال خلق رویدادی متمایز و اثرگذار هستیم

های صادراتی، افزایش تعاملات تجاری و  هدف اصلی این نمایشگاه، ایجاد بستری پویا برای معرفی توانمندی 

المللی است. این گردهمایی فرصت ارزشمندی  ای و بین ارتقای جایگاه زنجان در مسیر توسعه صادرات منطقه 

های جدید میان فعالان اقتصادی  گیری مشارکت های همکاری و شکلبرای تبادل تجربیات، گسترش شبکه

 ایران و ترکیه خواهد بود. 

  



 
 

 

 های بین المللی  برگزاری نمایشگاه کلی  فا هدا 

خارجی در ایران یکی از ابزارهای مؤثر توسعه اقتصادی، دیپلماسی تجاری و معرفی    هایبرگزاری نمایشگاه

المللی است. این رویدادها نقش مهمی در گسترش تعاملات اقتصادی،  های صنعتی کشور در عرصه بین ظرفیت

کنند و بستری برای انتقال دانش، فناوری و  گذاری خارجی و توسعه صادرات غیرنفتی ایفا می جذب سرمایه

 د. سازنتجارب مدیریتی میان فعالان اقتصادی کشورهای مختلف فراهم می 

خارجی در ایران با هدف تقویت ارتباطات تجاری و صنعتی میان تولیدکنندگان داخلی و بازارهای    هاینمایشگاه

های جدید برای صادرات محصولات ایرانی، افزایش ارزآوری  شوند و به ایجاد فرصت المللی برگزار می هدف بین 

 . کنند و ارتقای کیفیت تولیدات داخلی کمک می 

نمایشگاه  برگزاری  اهداف کلان  بیناز جمله  ایران میهای  زیر  المللی و خارجی در  به موارد  توان 

 اشاره کرد:

 های رقابتی صنایع، معادن و خدمات کشور به بازارهای خارجی ها و مزیتها، ظرفیتمعرفی توانمندی  -1

 های دوجانبه های پایدار همکاریتوسعه روابط اقتصادی و تجاری با کشورهای هدف و ایجاد شبکه -2

 کمک به توسعه صادرات غیرنفتی از طریق تسهیل ارتباط مستقیم بین تولیدکنندگان و خریداران خارجی -3

 های مشترک و ارتقای انتقال فناوری و دانش فنی به کشور گذاریجذب سرمایه  -4

 المللیشناسایی نیازهای بازارهای خارجی و تطبیق استانداردهای تولید داخلی با الزامات بین-5

 المللی برای محصولات ایرانیگذاری، تولید مشترک و برندسازی بینهای سرمایه معرفی فرصت -6

های انرژی، معدن، صنایع  های اقتصادی و صنعتی منطقه در حوزه تقویت جایگاه ایران به عنوان یکی از قطب -7

 های نو فلزی، غذایی، نساجی، دارویی و فناوری 

گفت -8 بستر  توسعه  ایجاد  برای  مختلف  کشورهای  اقتصادی  فعالان  و  ایران  خصوصی  بخش  میان  وگو 

 تهای بلندمد همکاری

 



 
 

 

 در استان زنجان:   ایران و ترکیهو سرمایه گذاری تجارت اهداف برگزاری نمایشگاه 

کشور، دسترسی مناسب به محورهای    غرباستان زنجان با برخورداری از موقعیت جغرافیایی راهبردی در شمال

های مهم اقتصادی  های صنعتی و معدنی قدرتمند، یکی از قطبالمللی و برخورداری از زیرساختترانزیتی بین 

های فلزات غیرآهنی، صنایع  واحد تولیدی و صنعتی فعال در حوزه   2500رود. حضور بیش از  ایران به شمار می 

غذایی، لوازم خانگی، کفش و چرم، نساجی و صنایع تبدیلی کشاورزی، زنجان را به استانی با ظرفیت بالای  

 .صادراتی تبدیل کرده است

های اخیر، بیش  ای که طی سالگونه در میان مقاصد صادراتی استان، کشور ترکیه جایگاه نخست را داراست؛ به 

شمش روی و  شامل درصد صادرات استان زنجان به مقصد ترکیه انجام شده است. عمده اقلام صادراتی   60از 

مشتقات فلزی، محصولات فولادی/مقاطع فلزی، قطعات و ترانسفورماتور، برخی محصولات شیمیایی و مواد  

بوده و ارزش صادرات سالانه به  شده )لبنیات، خرما، کشمش( و تولیدات کفش و کالای چرمی  غذایی فرآوری 

این موضوع بیانگر وجود بازار باثبات، شناخت  .میلیون دلار رسیده است  380ها به بیش از  ترکیه در برخی سال 

 .متقابل میان تجار دو کشور و فرصت توسعه بیشتر روابط تجاری است

شمسی( از گمرک زنجان    1404نخست سال جاری )   ها، در نیمههای رسمی و انعکاس خبرگزاری طبق گزارش 

دهد  کشور صادر شده است؛ این گزارش نشان می   22میلیون دلار به    15۹هزار تن کالا به ارزش    71حدود  

های محلی و  حجم و ارزش صادرات استان در چند سال اخیر روند افزایشی داشته است. همچنین در گزارش 

وگو با مقامات گمرک و سازمان صمت استان اشاره شده که ترکیه جایگاه نخست مقاصد صادراتی زنجان  گفت 

از   بیش  استان  از صادرات  این کشور  و سهم  دارد  اختیار  در  برآورد می   60را  نشان  درصد  آمارها  این  شود. 

 می باشد. دهد تمرکز تجاری استان روی بازار ترکیه بالامی 

  



 
 

 

 

اند که ترکیه در صدر مقاصد مدیران گمرک و اتاق بازرگانی استان بارها اعلام کرده  هایمنابع محلی و گزارش 

درصدی سهم ترکیه از مجموع صادرات استان    66تا    60های  ها نسبتصادراتی استان قرار دارد؛ در گزارش 

توان گفت »ترکیه رتبه  ذکر شده است که حکایت از وابستگی بالای بازار زنجان به ترکیه دارد. بنابراین می 

و این نشان دهنده تمرکز استان روی ترکیه و اهمیت    اول« در میان مقاصد صادراتی استان زنجان را دارد

 میزبانی نمایشگاهی ویژه این کشور است. 

توسعه صادرات غیرنفتی، حمایت از تولید داخلی و گسترش بازارهای هدف، برگزاری    هایبا توجه به سیاست 

های  عنوان گامی مؤثر در جهت معرفی ظرفیت تواند به های صادراتی به ترکیه در زنجان می نمایشگاه توانمندی

واقعی استان به فعالان اقتصادی ترکیه و ایجاد پیوندهای جدید تجاری عمل کند. این نمایشگاه بستری برای  

سازد و فرصتی است  ارتباط مستقیم میان تولیدکنندگان، صادرکنندگان، بازرگانان و خریداران ترک فراهم می

 . تا کالاها و خدمات رقابتی استان در معرض دید بازار هدف قرار گیرد

ساز انتقال دانش فنی، شناخت نیازهای  ای در این رویداد، زمینه های ترکیه افزون بر این، حضور فعال شرکت

های  خواهد بود. همچنین با برگزاری نشست B2B بازار ترکیه، تبادل تجربیات صادراتی و انعقاد قراردادهای 

های  تواند نقش موثری در توانمندسازی بنگاههای جانبی، نمایشگاه میهای آموزشی و برنامه تخصصی، کارگاه 

 . المللی ایفا کند کوچک و متوسط استان برای حضور در بازارهای بین 

  



 
 

 

 اهداف کلان:

تقویتتت ستتهم صتتادرات استتتان زنجتتان در بتتازار ترکیتته و تبتتدیل شتتدن بتته هتتاب صتتادراتی  -1

 برای کالاهای منتخبمنطقه 

و ایجاد مسیرهای    ایهای صنعتی و کشاورزی زنجان به تجار، واردکنندگان و خریداران ترکیه معرفی ظرفیت   -2

 ( مدت و خط عرضهقراردادهای طولانیر تجاری)پایدا

به ویژه شمش روی و محصولات مرتبط، قطعات فلزی و صنعت    (برای کالاهای هدف    ایجاد برند منطقه ای  -3

 و ارتقای روند صادرات مستقیم از گمرک زنجان   )کفش 

 

 توان به موارد زیر اشاره کرد:برگزاری این نمایشگاه می هایترین مزیت از مهم

 

بتا معرفتی   ای:توسعه صادرات غیرنفتی و افزایش سههم اسهتان زنجهان در بازارههای م   هه  -1

های صتتنعتی بتته تجتتار ترکیتته، زمینتته ورود کالاهتتای زنجتتان بتته مستتتقیم محصتتولات و توانمنتتدی

 .شودالمللی فراهم میبازارهای بین

نمایشتتگاه بستتتری بتترای متتذاکرات تجتتاری،  هههای دوجان ههه ایههران و ترکیههه:گسههتره همراری-2

های صتتنعتی، معتتدنی، کشتتاورزی، غتتذایی و ها و قراردادهتتای همکتتاری در زمینتتهنامتتهانعقتتاد تفاهم

 .خدمات فنی و مهندسی است

گذاران ترک و ایرانی در این رویداد  حضور سرمایه گذاری خارجی و ایجاد اشتغال پایدار:  جذب سرمایه -3

 . گذاری مشترک، انتقال دانش فنی و ایجاد واحدهای تولیدی مشترک در زنجان شودتواند منجر به سرمایه می 

  



 
 

 

 

 هایفرصتتتتی بتتترای نمتتتایش توانمنتتتدی های برتهههر اسهههتان:معرفهههی برنهههدها و شهههرکت -4

هتتای متنتتوع از جملتته فلتتزات، صتتنایع غتتذایی، نستتاجی، تولیدکننتتدگان و صتتادرکنندگان زنجتتانی در حوزه

 .آید پلیمر و صنایع دستی فراهم می

تبادل تجربه میان صنایع مشابه دو کشور در زمینه تولید  افزایش ت ادلات علمی، ف ی و تر ولوژیک:  -5

 .های نوین، موجب ارتقای سطح کیفی محصولات داخلی خواهد شد و فناوری 

ن شه صادرات کشور:-6 زنجان در  از    ت ویت جایگاه  یکی  عنوان  به  زنجان  نمایشگاه،  این  برگزاری  با 

در شمالقطب  اصلی صادرات  توسعه  های  کلان  اهداف  تحقق  در  مؤثری  نقش  و  شده  شناخته  کشور  غرب 

 . صادرات ایفا خواهد کرد

های صنعتی  این رویداد با ایجاد تصویر مثبت از ظرفیت ای:  ارت ای دیپلماسی اقتصادی و برند م   ه -7

   کند.المللی تقویت می و اقتصادی زنجان، جایگاه استان را در سطح ملی و بین 

  



 
 

 

: هاطلاعات محل برگزاری نمایشگا  

 

 محل دائمی نمایشگاه های بین المللی استان زنجان 

 

 

 غرب کشور  نخستین مرکز خصوصی نمایشگاهی در شمال .1

   اوراسیا   و  اروپا  –   تبریز  –موقعیت استراتژیک نمایشگاه در مجاورت محور مواصلاتی استراتژیک تهران   .2

 توریستی شهر زنجان  قرارگیری در یکی از نقاط ویژه .3

 صنعتی مهم در شمال غرب کشور -موقعیت ممتاز زنجان به عنوان یک مرکز تجاری .4

 ونقل کشور قرار گیری زنجان در یکی از  کریدورهای مهم ترانزیت کالا و حمل  .5

 المللی ای و بین دسترسی آسان به بازارهای منطقه  .6

 پشتوانه تاریخی و فرهنگی روابط تجاری ایران و ترکیه  .7

 های اقتصادی مکمل دو کشور ظرفیت .8

 ه پتانسیل بالای توسعه تجارت دوجانب .9

  متر مربع   12000. با مساحت 10



 
 

 

 

عملیاتی این نمایشگاه:و پیش هادات اهداف   

اتاق  -1 نمایندگان  استانی،  با حضور مسئولان  افتتاحیه رسمی  آیین  ترکیه،  برگزاری  و  ایران  بازرگانی  های 

 هاهای بزرگ و رسانه شرکت

 در زمینه: های تخصصی برای معرفی صنایع و محصولات استان زنجان  برپایی غرفه  -2

 فناوری اطلاعات و ارتباطات

 صنایع شیمیایی و پتروشیمی 

 صنایع معدنی و فلزی 

 صنایع غذایی و کشاورزی 

 صنایع نساجی و پوشاک 

 صنایع خودروسازی و قطعات 

 صنایع برق و الکترونیک 

 صنایع ساختمانی و تاسیساتی

 فنی و مهندسی 

 صنایع دستی و هنری 

استان و دعوت    گانتولیدکنند /گانصادرکنند   برای  راهم کردن فضای نمایشگاهی و نشست های حضوریف-3

خریدار )تأمین ترکیه   انتاجر/اناز  ترکیه(ای  فروش  زنجیره  جمله   کنندگان  از  تجاری  های  هیات  حضور    و 

نمایندگان  ،    خریداران و تاجران، صاحبان صنایع، تشکل ها و هیات های رسمی در سطوح عالی و بین المللی 

های صنفی  اتحادیه ،  های صنفی و تشکل های بخش خصوصی و دولتی ترکیه ایاتحادیه ی،  های ترکیه اشرکت

،  کارشناسان و مشاوران تجاری،  های بازرگانینمایندگان اتاق،  و تشکل های بخش خصوصی و دولتی ترکیه ای

 نمایندگان نهادهای دولتی و وابستگان تجاری ایران و ترکیه 

  



 
 

 

 

 صادراتی در محل نمایشگاه   قراردادنامه یا پیش عقد تفاهم -4

تولیتتدی دربتتاره استتتانداردهای صتتادرات بتته  هایهتتای توانمندستتازی بتترای واحتتد آمتتوزش و کارگاه-5

و برگتتزاری کتتار گتتاه هتتای آموزشتتی  گذاری و روش حمتتل و نقتتل متترزیبندی، برچستتبترکیتته، بستتته

 تخصصی و فنی با موضوعات:

 المللی ) سازمان توسعه تجارت ایران(  بررسی قوانین و مقررات تجاری بین -

بررستتتی راهکارهتتتای بازاریتتتابی و فتتتروش در ترکیتتته ) اتتتتاق مشتتتترک ایتتتران و ترکیتتته ،رایزنتتتی -

 رایزنی بازرگانی ترکیه در ایران و ...( ،بازرگانی ایران در ترکیه

،  های تجارت و ارائه مسیرهای تجارت امن و آسان)شرکت های مدیریت صادرات و وارداتمدیریت ریسک -

 اتاق بازرگانی ایران ،انجمن ها و اتحادیه های بین المللی ( 

راهکارهتتای مبتتادلات متتالی و بتتانکی )صتتندوق ضتتمانت صتتادرات ،اتتتاق مشتتترک ایتتران و  ئتتهارا-

 ترکیه ،سازمان توسعه و تجارت، بانک مرکزی ،...(

 المللیبینمدیریت زنجیره تامین -

بررسی قوانین گمرکی و حمل و نقل کالا ) گمرک جمهوری اسلامی ایران ،سازمان توسعه و تجارت ،انجمن  -

 حمل و نقل بین المللی کالا ،اتاق مشترک ایران و ترکیه ( 

 ارایه راهکارها و روش های صادرات ایران به ترکیه -

 تخصصی در حوزه  صادرات هایارائه مشاوره -

 برگزاری پنل های تخصصی تجارت  -6

 برنامه بازدید از مراکز صنعتی و مناطق آزاد  -7

تجاری ترکیه )اتاق بازرگانی مشترک،    هایها و کانال جدید در سامانه گان  تسهیل ثبت و معرفی صادرکنند -8

 رایزنی بازرگانی ایران در ترکیه( 

 



 
 

 

تهیه گزارش میدانی و پیشنهادات برای زیرساخت گمرکی )پیشنهاد انتقال یا تقویت روند خروج کالا از  -۹

 ها(گمرک زنجان برای جلوگیری از صدور از سایر استان 

های استتتتتانی، ای گستتتتترده از طریتتتتق صتتتتدا و ستتتتیما، رستتتتانهپوشتتتتش خبتتتتری و رستتتتانه -10

 المللیهای بینها و شبکهخبرگزاری

و    -11 زنجان،  استان، گمرک  تجارت  و  معدن  سازمان صنعت،  زنجان،  بازرگانی  اتاق  با:  هماهنگی مشترک 

 رایزنی بازرگانی سفارت ایران در ترکیه برای دعوت هدفمند خریداران و واردکنندگان 

های برتر، محصولات  های صادراتی استان زنجان” شامل معرفی شرکتهیه و انتشار “کتابچه توانمندیت  - 12

 های صادراتی و اطلاعات تماس برای خریداران خارجیشاخص، ظرفیت

ایجتتاد بانتتک اطلاعتتات صتتادرکنندگان استتتان زنجتتان بتته مقصتتد ترکیتته و تستتهیل ارتبتتاط  -13

 های بازرگانی دو کشورها و اتاقمیان آن

هتتتای اقتصتتتادی ترکیتتته از گذاری بتتترای هیئتبرگتتتزاری تتتتور بازدیتتتد صتتتنعتی و ستتترمایه -14

 ها و واحدهای تولیدی استانکارخانه

بازرگانی و کارشناسان برگزاری پنل تخصصی »مقررات و تعرفه   - 15 با حضور رایزن  با ترکیه«  های تجاری 

 ونقل زمینی )ترانزیت زمینی/ترکیه محور( گمرک و حمل 

توسعه ارتباط با رایزنی بازرگانی جمهوری اسلامی ایران در ترکیه و نهادهای اقتصادی دو کشور برای    - 16

 ها پس از نمایشگاه استمرار همکاری

 ها و نهادهای حاضرهای همکاری تجاری و صنعتی میان شرکت نامه برگزاری اختتامیه و امضای تفاهم -17

نه  نمایشگاه  این  نتیجه،  به بهتنها  در  بلکه  تجاری،  رویداد  یک  تعاملات  عنوان  توسعه  برای  پلتفرمی  عنوان 

غرب کشور شناخته  عنوان قطب صادراتی شمالاقتصادی، ارتقای برند صنعتی زنجان و تثبیت جایگاه استان به 

شود. برگزاری آن گامی عملی در راستای تحقق اهداف توسعه پایدار اقتصادی، افزایش اشتغال و ارتقای  می 

 . تراز تجاری استان خواهد بود

 



 
 

 

 مزایای حضور در نمایشگاه: 

 

 های بازاریابی و حضور در مقایسه با مشارکت درنمایشگاه های خارجی کاهش هزینه -

 دسترسی به شبکه گسترده تجاری فعالان صادراتی ایران و تجار و بازرگانان ترکیه -

 امکان مذاکره همزمان  با چندین خریدار در زمینه فعالیت های مشترک و یا غیر مشترک  -

 آشنایی با رقبا و محصولات مشابه و بررسی امکان ایجاد فرصت های مشترک همکاری -

 دریافت بازخورد مستقیم از بازار ترکیه و ایران -

 کشور   ه از ظرفیت حضور دستگاه های دولتی و نهادهای تصمیم گیر در عرصه ملی و بین المللیداستفا-

مشتتتارکت در نمایشتتتگاه بتتته واستتتطه اعتتتلام درخواستتتت بازدیدکننتتتدگان شناستتتایی شتتتده و -

 متناظر با فعالیت مشارکت کنندگان

حضور در جلسات معارفه شبکه فعالان تجاری ، پنل های راهکارهای تجاری، آموزش های تخصصی،    -

 شبکه بازرگانی و دیدار با فعالان و نهادهای رسمی خصوصی در کشور همزمان با نمایشگاه

  



 
 

 

: در زنجانایران وترکیه و سرمایه گذاری تجارت مراحل برگزاری نمایشگاه   

 

ریزی برنامه-1  

های های صنعتی استان، ایجاد همکاری تعیین هدف و موضوع اصلی نمایشگاه: توسعه صادرات، معرفی توانمندی 

 المللیتجاری با ترکیه و آشنایی با بازارهای بین 

مکان اجرا، تجهیزات، تبلیغات، نیروی انسانی، طراحی و چاپ اقلام تبلیغاتی،    هایبرآورد بودجه: شامل هزینه 

 و مترجم  المللی و پذیراییترجمه، خدمات بین

 المللیتعیین زمان مناسب: بررسی فصل تجاری ترکیه، تعطیلات و تقویم رویدادهای مشابه داخلی و بین 

های مناستتتب بتتتا ظرفیتتتت کتتتافی، دسترستتتی آستتتان، امکانتتتات لجستتتتیک و انتختتتاب مکتتتان: ستتتالن

 های گمرکی و ترابریزیرساخت

شرکت  بررسی  و  ترکیه شناسایی  و  ایرانی  اقتصادی  فعالان  تولیدکنندگان،  صادرکنندگان،  ای،  کنندگان: 

 های لجستیک و خدماتی های تجاری، شرکت هیئت

جلسات حضوری، تورهای  های تجاری،  های آموزشی صادرات، نشستهای جانبی: کارگاه ریزی فعالیت برنامه 

 صنعتی، ترجمه همزمان، کنفرانس ها و سمینارها

هماهنگی با نهادهای دولتی و حمایتی: استانداری، اتاق بازرگانی، وزارت صمت و سازمان توسعه تجارت برای  

 تسهیل امور قانونی و صادرات

  



 
 

 

 

 های خارجی هماه گی با تجار و هیئت -2

 ای مرتبط با صنایع هدف نمایشگاهشناسایی و دعوت از تجار و بازرگانان ترکیه 

 یهای خارجکنندگان ایرانی و هیئت های تخصصی بین شرکت و ملاقاتبرنامه ریزی جلسات 

 (ارائه خدمات ترجمه و بروشورهای دو زبانه )فارسی و ترکی 

 نام رسمیها و ثبت های بازرگانی ایران و ترکیه برای تسهیل ورود هیئت هماهنگی با اتاق

 های خارجیونقل و پذیرایی برای هیئت پشتیبانی لجستیکی شامل هتل، حمل 

 

  بازاریابی و ت لیغات-3

 هاای برای جذب بازدیدکنندگان و هیئتهای ترکیه های ملی، استانی و رسانه تبلیغات در رسانه 

 اجتماعی، انتشار محتوای تخصصی و دو زبانه  هایحضور فعال در شبکه 

 های هدف نامه رسمی به صادرکنندگان و شرکتارسال ایمیل و دعوت 

 ها و رویدادهای مشابه داخلی و خارجی رسانی در نمایشگاهتبلیغات مستقیم شامل بروشورها، پوسترها و اطلاع 

 های صادراتی ارائه محتوای آموزشی و ارزشمند شامل مقالات، ویدیوها، تحلیل بازار ترکیه و فرصت 

 های تخصصی برای ایجاد جذابیت بیشترها و کارگاه ها، جوایز، سخنرانی کشیریزی قرعه برنامه 

  



 
 

 

 

 نام و اخذ مجوزهاث ت -4

 رسانی کامل درباره مقررات نمایشگاه داران با اطلاع کنندگان و غرفه نام شرکت ثبت

 بررسی و اخذ مجوزهای بهداشتی، ایمنی، مالی و صادراتی لازم 

دریافت مدارک مورد نیاز از جمله: اساسنامه شرکت، کارت بازرگانی، مدارک هویتی، سوابق تجاری، در صورت  

 نیاز مجوز های قانونی و گواهی های استاندارد دارای اعتبار و اعلام درخواست شبکه فعالان تجاری ترکیه 

 هاهای خارجی و صادرات نمونه هماهنگی با نهادهای دولتی و اتاق بازرگانی برای تسهیل ورود هیئت 

 المللی مرتبط با صادرات به ترکیه ارائه راهنمایی برای رعایت قوانین و مقررات بین 

 سازی مران آماده -5

 برای دسترسی آسان، نمایش جذاب محصولات و امکان برگزاری جلسات هاطراحی و چیدمان غرفه 

 اندازی تجهیزات صوتی و تصویری با کیفیت و ترجمه همزمان برای بازدیدکنندگان خارجینصب و راه 

 نشانیهای امنیتی و آتش های فنی شامل برق، اینترنت پرسرعت، سیستمتأمین زیرساخت

 المللی با بنرها، پوسترها و نمونه محصولات دو زبانهای و ایجاد فضای بین دکوراسیون حرفه 

 دهای تجاری و ارائه خدمات پذیرایی استاندارایجاد فضاهای استراحت و ملاقات برای هیئت 

  



 
 

 

 

 برگزاری نمایشگاه -6

 ها و نورپردازی مناسب محور و جذاب با استفاده از رنگ ها به شکل مشتری چیدمان غرفه 

ارائتته محصتتولات و ختتدمات شتتامل دمتتو، نمونتته و توضتتیحات دقیتتق بتتا تأکیتتد بتتر استتتانداردهای 

 المللیصادراتی و قابلیت رقابت بین

 های تخصصی مرتبط با صادرات و تجارت با ترکیه ها و سخنرانی ها، نشستبرگزاری کنفرانس 

شبکه  فضای  هیئت   سازیایجاد  و  مشتریان  با  مستقیم  ارتباط  پایگاه و  مذاکره،  شامل جلسات  تجاری  های 

 آوری اطلاعات و تورهای تخصصی جمع

 ارائه خدمات ترجمه، بروشورهای دو زبانه و مشاوره صادراتی در محل نمایشگاه

 وری حداکثری های خارجی برای بهره و هماهنگی دقیق با هیئتبرگزاری جلسات بندی مدیریت زمان 

 پس از برگزاری نمایشگاه -7

 های خارجیکنندگان و هیئت انجام نظرسنجی و بررسی رضایت شرکت

 های بعدی نمایشگاههای بهبود برای دوره تحلیل بازخوردها و بررسی فرصت

 ها، تبلیغات و بازدهی اقتصادی نمایشگاهمدیریت مالی دقیق شامل هزینه 

 مستندسازی نتایج و توافقات تجاری حاصل از نمایشگاه برای پیگیری پس از رویداد 

 های صادراتی ریزی برای توسعه روابط تجاری با ترکیه و تدوین استراتژی برنامه 

 

 

 

های مرتبط را به خوبی مدیریت  توان به طور جامع پس از برگزاری نمایشگاه، فعالیتبا انجام این مراحل، می 

 . پرداختو به بهبود هر چه بیشتر عملکرد  رد ک


